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Dziatalnos¢ sponsoringowa ALUMINO sp. z 0.0. jest elementem szerokiego systemu
komunikowania dziatan spotecznych, w ramach Spotecznej Odpowiedzialnosci
Biznesu (CSR).

Realizacja tych dziatan jest zgodnie z przyjetymi kierunkami sponsoringu,
okreslonymi w strategii marketingowej spotki i zawartej w niej misji i wizji.
Polityka sponsoringu jest integralng czescia biznesowej dziatalnosci Spotki i ma
ona za zadanie, wspiera¢c wizerunek i odbior marki, a przez to stymulowad
sprzedaz oferowanych i wykonywanych przez ALUMINO sp. z 0.0. produktow.
Istotnym znaczeniem dziatalnosci sponsoringowej Spotki sa rowniez dziatania
nakierowane na podnoszenie jakosci relacji zewnetrznych Spoétki, w celu akceptacji
otoczenia dla swej biznesowej dziatalnosci.

Zakres prowadzenia dziatalnosci sponsoringowej
Dziatalnos¢ sponsoringowa Spotka prowadzi w nastepujacych obszarach
tematycznych :

e kultura i sztuka

¢ nauka i szkolnictwo,

e akcje spoteczne i proekologiczne.

Zasadnicze cele dziatan sponsoringowych realizowanych przez Spotke
1. Promocja firmy;
2. utrwalanie okreslonego wizerunku firmy;
3. wazrost znajomosci firmy i logo na rynku;
4. tworzenie pozytywnych relacji ze srodowiskami waznymi z punktu widzenia
firmy;
5. wzrost rangi marki firmy poprzez m.in. zwiekszenie zasiegu jej
oddziatywania;
6. dbanie o odpowiedni odbior medialny;
7. dbatosc o prestiz firmy.

Zasady prowadzenia dziatalnosci sponsoringowej

1. Spétka prowadzi dziatania sponsoringowe w formie sponsoringu finansowego.
Podmiot sponsorowany w zamian za realizacje ustalonych przez strony
Swiadczen promocyjno-reklamowych na rzecz Alumino sp. z 0.0, otrzymuje
wsparcie finansowe przeznaczone na pokrycie kosztow catosci lub
okreslonego zakresu prac, zwigzanych z organizacja i realizacja
sponsorowanego projektu. Wspotpraca z podmiotem sponsorowanym jest
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oparta na pisemnej umowie sponsorskiej, ktéra szczegotowo precyzuje
zakres wspotdziatania w ramach sponsorowanego przedsiewziecia oraz
okresla wszystkie prawa i obowiazki stron.

. Rozliczenie Stron nastepuje na podstawie rachunku lub faktury VAT,
a w szczegolnych wypadkach na podstawie oswiadczenia podmiotu
sponsorowanego o otrzymaniu zaptaty za ustugi sponsoringowe. Spotka nie
udziela darowizn.

Oferty sponsoringowe sa przyjmowane wytacznie poprzez wypetnienie
formularza zgtoszeniowego zataczonego do ogtoszenia o naborze
wnioskow sponsoringowych. Whnioski ztozone poza trybem ogtoszenia
pozostang bez rozpatrzenia.

. Wnioski sponsoringowe przyjmowane sa wytacznie od os6b prawnych i
instytucji. W przypadku akceptacji oferty, skontaktuje sie z Panstwem
przedstawiciel Spotki.
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